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Home News Caldo estivo: gli animali da compagnia soffrono più degli umani 

News 

Caldo estivo: gli animali da compagnia soffrono 
più degli umani 
Di Redazione - 3 Luglio 2025 

L’ondata di caldo che sta attraversando la nostra penisola per il momento non accenna ad attenuarsi: 18 

città italiane rimangono in allerta e oggi hanno ancora il bollino rosso . 

Un clima che preoccupa anche gli amanti degli animali: secondo un sondaggio realizzato dalla testata di 

marketing e comunicazione Spot and Web su un panelist di circa 2.000 possessori di pet in Italia, il 

50% degli interpellati ritiene che gli animali domestici soffrano il caldo più degli esseri 

umani. 
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Per il campione ciò riguarda in primis i cani (60%) , sia perché hanno il pelo, sia perché passano 

più tempo all’aria aperta. “Il caldo opprimente non colpisce solo gli umani, ma anche i loro migliori 

amici animali: i cani più anziani, obesi e con patologia pregresse sono quelli più a rischio con queste 

temperature”, ha dichiarato Franco Morando, membro del board di Morando SpA, azienda 

leader nel settore petfood in Italia , commentando i dati del sondaggio. 

Ma ora vediamo quali sono le 10 regole da seguire per permettere a fido di resistere alle temperature 

sopra la media stagionale. Secondo l’ ENPA (Ente Nazionale per la Protezione degli Animali) tra 

i principi fondamentali per un’estate pet-friendly c’è prima di tutto evitare di fare le passeggiate nelle ore 

più calde (1) e non tenere il proprio animale chiuso in macchina (2) mentre si fa una qualsiasi attività 

quotidiana visto che l’abitacolo può raggiungere in pochi minuti la temperatura di 50°. 

La distrazione è sempre dietro l’angolo e il caldo degli ultimi giorni potrebbe risultare fatale; allo stesso 

tempo occorre assicurarsi che il cane rimanga idratato adeguatamente bevendo acqua fresca e 

pulita, accertandosi che la ciotola sia sempre piena e anche incitandolo personalmente nel corso della 

giornata tramite giochi e con frequenza maggiore rispetto alle altre stagioni (3). 

Per tutti i possessori di cani un accorgimento in più: anche loro si possono scottare ed è quindi 

necessario applicare la crema solare ad alta protezione alle estremità bianche e sulle punte delle 

orecchie (4). 

L’ Enpa non sottovaluta l’alimentazione: per questa stagione vanno scelti preferibilmente cibi facili da 

digerire evitando di lasciare residui nelle ciotole (5). Pure la zona in cui il cane trascorrerà le 

proprie giornate in casa è importante: crearne una all’ombra, refrigerante, dove l’animale può decidere 

di andare in caso soffra il caldo eccessivo è importante e in casi estremi si consiglia l’utilizzo di 

ombrelloni e, se lo spazio lo permette, di gazebo (6). 

Massima attenzione anche ai parassiti, che possono essere letali e causare malattie come la leshmaniosi, 

prevenendo tramite punture e antiparassitari (7). Si potrebbe addirittura arrivare ad acquistare 

una piccola piscina con giochi, nel caso che al pet piaccia nuotare: un modo innovativo per divertire e 

rinfrescare il pelo allo stesso tempo, ma è necessaria una manutenzione adeguata cambiando l’acqua 

regolarmente (8). 

Dopo aver fatto il bagno si auspica che i padroni asciughino completamente il proprio animale affinchè 

non rimanga umidiccio a fine giornata (9). Infine, occorre spuntare al più presto il pelo, 

soprattutto se molto folto, per garantire un immediato sollievo in questi giorni di calore estremo 

(10). 
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“Con queste temperature così elevate, è assolutamente importante seguire 

gli accorgimenti promossi dall’ ENPA con i nostri amici animali. Il caldo 

così opprimente non colpisce solo noi umani; in particolare, i 

cani più anziani, obesi o con patologie pregresse , sono più a 

rischio quando le temperature diventano roventi. Suggeriamo di 

mantenere una buona termoregolazione soprattutto nei cani evitando 

di rasare completamente l’animale perché la pelliccia, se ben curata, è un 

isolante termico naturale che protegge dal caldo e dal sole diretto; nei gatti 

è consigliato rinfrescare la testa con dell’acqua fresca facendo 

attenzione a non bagnare le orecchie . Per entrambi gli animali è 

suggerito l’utilizzo di un panno umido, non ghiacciato, e di attivare 

un ventilatore nelle vicinanze. Circa l’alimentazione, soprattutto nel caso 

in cui l’animale tenda a bere di meno, è utile somministrare più cibo umido ma sempre senza superare il 

fabbisogno nutrizionale giornaliero, abitualmente consigliato”, ha dichiarato Franco Morando, 

membro del board di Morando SpA , storico leader nel settore petfood in Italia. 
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Brands Award News 

Brands Award 2025: tutti i premiati 
della serata 
Di Redazione Gdoweek - 10 Luglio 2025 

Si è tenuta il 9 luglio a Milano la 26° edizione del contest di Gdoweek e Mark Up che decreta i migliori 

prodotti in gdo 

Si è tenuta il 9 luglio la cerimonia di premiazione dei Brands Award 2025 , giunta alla 26ª edizione . L’evento, 

organizzato dalle riviste Mark Up e Gdoweek del Gruppo Tecniche Nuove, ha celebrato le migliori performance 

di marca nel largo consumo , assegnando i tradizionali “Oscar” dei brand in nove categorie , 42 premi alle 

New Entry e Premi Speciali . 
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Oltre 300 gli ospiti presenti all’ Hotel Melià di Milano tra manager dell’industria di marca, buyer e retailer della 

distribuzione moderna. A introdurre la serata la direttrice responsabile Cristina Lazzati , seguita dal 

presentatore Moreno Morello , volto noto del piccolo schermo. 

I riconoscimenti sono stati assegnati attraverso un sistema di valutazione su tre livelli : 

Analisi delle performance di vendita, crescita di quota di mercato e distribuzione ponderata, realizzata da 

Circana 

Un’indagine su un panel di consumatori condotta da Toluna 

Il giudizio della giuria Retailer , composta da buyer, category e direttori acquisti della gdo. 

Nel corso della serata sono saliti sul palco per la consegna dei premi professionisti del largo consumo, della 

distribuzione e dei media , tra cui Grazia De Gennaro - Cda con delega a Comunicazione, Sostenibilità e 

Diversity, Maiora; Eleonora Graffione - Presidente Coralis - Presidente Associazione Donne del Retail; Paolo 

Antonini - Cpg Account Director, Circana; Sara Manazza - Communication Manager - GS1; Paola Pomi - Ceo, Sinfo 

One; Paolo Preda - Agency Manager Blu Media Group; Marika Machina - Direttore Operativo di Ve.Ma.; Beatrice 

Orlandini - Premio Insegna dell’Anno; Rossella Brenna - Consulente Direzionale; Anna Casani - Ceo Altavia; 

Maria Carla Sanna - Strategic Client Director Toluna; Anna Bertolini - Giornalista Mark Up e Gdoweek, Tecniche 

Nuove Media; Cristina Lazzati, Direttrice Responsabile di Gdoweek, Mark Up e Fresh Point Magazine; Cesare 

Gnocchi, Direttore Commerciale Tecniche Nuove Media; Gianluca Resta, Direttore Commerciale Aree 

Retail&Horeca Tecniche Nuove Media. 

Guarda la fotogallery della serata 

A conquistare i premi di questa edizione: 

Premi Top Brand 

Prodotti esistenti: 

1° classificato Palmolive Naturals (Colgate - Palmolive) 

2° classificato Heineken Original (Heineken Italia Spa) 

3° classificato Gran Biscotto (Rovagnati) 

https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/
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P rodotti in lancio: 

1° classificato Nutella Gelato (Ferrero) 

2° classificato Yoga Ace Color (Conserve Italia) 

3° classificato Raffo Lavorazione Grezza (Birra Peroni) 

https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/
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Prodotti con miglior indice di rotazione: 

1° classificato Vecchio Amaro Del Capo (Distilleria Caffo) 

2° classificato Passata Di Pomodoro Bottiglia (Mutti) 

3° classificato Pavesi Gocciole Chocolate (Barilla G. E R. Fratelli) 

Premio Consumatore 

Il Premio viene assegnato da Toluna sulla base della consultazione di un panel di duemila consumatori sparsi 

sul territorio italiano e rappresentativi delle diverse fasce d’età. 

Prodotti esistenti: Svelto (Unilever) 

Prodotti in lancio: Nutella gelati (Ferrero Commerciale Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Philadelphia spalmabili 250gr (Mondelēz International) 

https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/
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Premio Retailer 

Il premio identifica i prodotti che hanno ottenuto i punteggi più alti in assoluto nelle valutazioni degli esperti di 

settore. 

Prodotti esistenti: Dual Power (Italchimica) 

Prodotti in lancio: San Benedetto Succoso Zero (Acqua Minerale San Benedetto) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: La Numero Uno (Italpizza) 

https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/
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PREMI PER CATEGORIA 

Categoria Alimentari Confezionati 

Prodotti esistenti: La Numero Uno (Italpizza) 

Prodotti in lancio: Nutella Croissant (Ferrero Commerciale Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Passata Di Pomodoro 700 G (Mutti) e Caffè Macinato 

Qualità Rossa (Luigi Lavazza) 

Categoria Alimentari Freschi 

Prodotti esistenti a pari merito: Gran Biscotto (Rovagnati) e Milk Kefir (Latteria Nóm) 

Prodotti in lancio: Santa Lucia Fiocchi Di Latte (Big - Galbani) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Philadelphia Spalmabili (Mondelez International) e Rana 

Lasagne (Pastificio Rana) 

Categoria Alcolici e Birre 

Prodotti esistenti a pari merito: Heineken Original (Heineken Italia Spa) e Santero Spritz Ready To Drink 

(Santero Fratelli & C) 

Prodotti in lancio: Raffo Lavorazione Grezza (Birra Peroni) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Aperol (Campari) e Vecchio Amaro del Capo (Distilleria 

F.lli Caffo) 

Categoria Bevande Analcoliche 

Prodotti esistenti a pari merito: Coca Cola Zero Senza Caffeina (Coca Cola) e San Benedetto Succoso Zero 

(Acqua Minerale San Benedetto) 

Prodotti in lancio a pari merito: Lemonsoda Twist (Ceres) e Yoga Ace Color (Conserve Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Red Bull Energy Drink (Red Bull) 

Categoria Detergenza e Cura Casa 

Prodotti esistenti: Svelto (Unilever) 

Prodotti in lancio: Scotch Brite Power Classic (3M Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Fumakilla Vape Zanzare Elettroemanatori Piastrine Ricariche 

(Fumakilla Europe) 

Categoria Igiene e Bellezza 

Prodotti esistenti: Palmolive Naturals (Colgate - Palmolive) 

Prodotti in lancio: Gillette Labs (Procter & Gamble) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Labello (Beiersdorf) 

https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/
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Categoria Detergenza e Cura Tessuti 

Prodotti esistenti: Coccolatevi (Euthalia) 

Prodotti in lancio: Dixan Expert (Henkel Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Mon Amour Tradizionale Profumazione Classica Blu Mare (Paglieri) 

Categoria Dolciario 

Prodotti esistenti: Lindt Excellence (Lindt & Spüngli) 

Prodotti in lancio: Nutella Gelato (Ferrero) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Pavesi Gocciole Chocolate (Barilla G. E R. Fratelli) 

Categoria Petfood 

Prodotti esistenti: Purina One Bifensis (Nestlè Purina Commerciale) 

Prodotti in lancio: Ultima Pro+ (Affinity Petcare Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Migliorcane (Morando) e Special Dog (Monge) 

Riproposto anche il Contest " New Entry 2025 ", finalizzato a dare visibilità alle novità di prodotto presenti sul 

mercato della gdo. I vincitori sono stati decretati attraverso un sondaggio web, realizzato sul sito della rivista 

Gdoweek (www.gdoweek.it) e aperto ai manager dell'industria e della distribuzione. 

Quest’anno il premio assoluto è stato assegnato a Red Bull Pink Edition Sugarfree (Red Bull) 

Premi Speciali New Entry 

Per la categoria Alcolici e Birre vince Umbrian Ipa (Az. Agr. Mastri Birrai Umbri S.s.) 

Per la categoria Altri non food vince Spinny Pen Travel Collection (Incall s.p.a.) 

Per la categoria Bevande e Preparati vince Vitasnella Specifique celluliite/brucia grassi (Ferrarelle Spa) 

Per la categoria Caffè vince Capsule Compatibili "Dolce Gusto" (Caffè Borbone) 

Per la categoria Carne vince Summer on Fire (Martini Alimentare S.r.l.) 

Per la categoria Condimenti vince Limmi Sweet (Limmi S.r.l.) 

Per la categoria Confetture e Creme vince Marmellata di Arance Sicilia 360 g (Aldi S.r.l.) 

Per la categoria Conserve Rosse vince Passata ai pomodori "La Completa" (Italian Food S.p.a.) 

Per la categoria Conserve Vegetali vince Collezione D'amico vasi d'autore 2025 - limited edition (D'amico - D&D 

Italia Spa Società Benefit) 

Per la categoria Cura casa - Tessuti vincono a pari merito Bioform Plus Super bianco (Biochimica) e Spontex Flex 

& Wash x2 (Mapa Spontex Italia) 

Per la categoria Cura persona vince Hawaiian Tropic Face Cream SPF50 (Edgewell Personal Care Italy Srl) 

Per la categoria Dolciario vince Cuor di Pistacchio Fabbri Bombon (Fabbri 1905) 

Per la categoria Energy drink vince Red Bull Pink Edition Sugarfree (Red Bull) 

Per la categoria Farine e lieviti vince Eterea (Molino Naldoni Srl) 

Per la categoria Formaggi e latticini vincono a pari merito Spalmabile di RiCcotta (Valcolatte) e Mozzarella 

bocconcino multipack senza lattosio (Bayernland srl) 

Per la categoria Gelati vince Gelato Merenda Plasmon Sammontana (Heinz Italia) 

Per la categoria Hipro vincono a pari merito Brodo proteico carni miste (Cleca S.p.a.) e Natural Plant Goodly - 

https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/

P.12



gusto cacao (MartinoRossi Spa) 

Per la categoria Igiene persona vince Bagnocrema (Kelit Srl) 

Per la categoria Insaporitori, sale e spezie vince Polline - Spice Up (Italpepe 2 Srl) 

Per la categoria Ittico vince Tartare di Salmone (Sicily Food Srl) 

Per la categoria IV Gamma vince Piatti Unici Super Golosi (La Linea Verde Soc. Agr. Spa) 

Per la categoria Latte e bevande vegetali vince Cappuccino Avena e Caffè (Unigrà S.p.a.) 

Per la categoria Miele vince Miele + Balsamico (Conapi Soc. Coop. Agricola) 

Per la categoria Olio e condimenti vincono a pari merito Zafferano spray (Compagnia Alimentare Italiana Spa) e 

Olio di avocado (Olio Dante S.p.a.) 

Per la categoria Ortofrutta vince Antonio Ruggiero (Antonio Ruggiero Spa) 

Per la categoria Pane vince Pane fresco di semola rimacinata di grano duro - Forte (Oropan Spa) 

Per la categoria Pasta fresca e gnocchi vince Bipack Salvaspreco (Pastificio Martimucci Srl) 

Per la categoria Pasta secca vince Fettuccelle Grandi (F.lli De Cecco di Filippo Fara San Martino S.p.a.) 

Per la categoria Petcare vince Galaxy Garden (Vitakraft Italia S.p.a.) 

Per la categoria Petfood vince ShinyCat (Gimborn Italia) 

Per la categoria Piatti Pronti vincono a pari merito Bontà che Pasta (Euroverde Società Agricola Srl) e Martino 

piatti pronti - Couscous Perlato alla Puttanesca (Sipa International srl) 

Per la categoria Plant Based vince CiboCi Everytime Minipasto vegetale proteico (Cibo-Ci Società Agricola Srl) 

Per la categoria Preparati per Dolci vince Zero Sbatti (Molino Rossetto Spa) 

Per la categoria Prodotti da forno vince Gran Pinsa Romana Classica Ambient (Molino Spadoni Spa) 

Per la categoria Riso - cereali - legumi vince Riso Basmati Protein (Riso Scotti) 

Per la categoria Salumi vince Bacon & Cheese per Burger Beretta (Salumificio Fratelli Beretta) 

Per la categoria Snack Dolci vince LOV cubetti d'avena, fragola, mandorla & cioccolato (Vamvalis Foods S.a.) 

Per la categoria Snack Salati vincono a pari merito Italian jerky original (Bejerky Srl) e Plasmon Snack I Paff Bio 

Carota, Zucca, Spinaci e Pomodoro (Kraft Heinz) 

Per la categoria Sostitutivi del Pane vincono a pari merito Fette biscotte ai 5 cereali con semi di lino (Biscotti P. 

Gentilini Spa - Sb) e Nuova Gamma Crackers (F.lli De Cecco di Filippo Fara San Martino S.p.a.) 

Per la categoria Sughi vince Pesto Vegetale al Basilico Inclusivo (Veggywell srl) 

Per la categoria Surgelati vince Cozza Pastellata (Marevivo S.r.l.) 

Per la categoria Zucchero e dolcificanti vince Eritritolo dark 225gr (Eridania) 

La serata ha confermato ancora una volta il ruolo di Brands Award come osservatorio autorevole e punto di 

riferimento per l’innovazione di prodotto e le performance di marca nel largo consumo . 
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Ultime Notizie Paese a Paese Economia Dal Mondo Agorà Sport Politica Cultura 

10 lug 

Brands Award 2025 

Milano (MI), 10 luglio 2025 – Assegnati i Brands Award 2025. 

La 26ma edizione dell’evento organizzato dalle riviste Mark Up e Gdoweek del Gruppo Tecniche Nuove che premia le igliori performance dei prodotti del largo consumo, 

ha assegnato come da tradizione gli “Oscar” dei brand in nove differenti categorie, conferendo anche 42 premi ai prodotti New Entry e tre Premi Speciali. 

L’evento ha visto la collaborazione di Circana, Toluna , Blu Media Group. 

Questi i Premi Speciali attribuiti durante la serata, soltasi ieri 9 luglio presso l’Hotel Melià di Milano: il premio Top Brand a Palmolive Naturals, Nutella Gelato, Vecchio 

Amaro Del Capo; il 

Premio Retailer a Dual Power (Italchimica), San Benedetto Succoso Zero (Acqua Minerale San Benedetto), La Numero Uno (Italpizza); il Premio Consumatore a Svelto 

(Unilever), Nutella gelati (Ferrero Commerciale Italia), Philadelphia spalmabili 250gr (Mondelēz International). Premiati anche i più votati delle 42 categorie New Entry. 

Una platea di oltre 300 spettatori tra esponenti dell’industria di marca, buyer e retailer italiani, ha partecipato ieri sera alla cerimonia riservata di premiazione dei Brands 

Award 2025 organizzata dalle riviste Mark Up e Gdoweek, del Gruppo Tecniche Nuove. Ad aprire la serata, all’hotel Melià di Milano, la Direttrice responsabile Cristina 

Lazzati , seguita dal presentatore ufficiale, il volto della televisione Moreno Morello. 

I premi conferiti alle aziende partecipanti sono stati definiti sulla base di criteri oggettivi e riscontrabili con tre livelli di giudizio. 

I dati di vendita Circana hanno preso in considerazione la crescita di quota di mercato e di vendite a valore per i brand già presenti sul mercato. La distribuzione 

ponderata, la quota a valore e fatturato acquisti a sei mesi dal lancio per i migliori prodotti usciti nel 2024. Un ulteriore livello di giudizio è rappresentato dalle due giurie 

coinvolte: Toluna, che ha poi intervistato un panel di consumatori, e la giuria Retailer composta da buyer, category e direttori acquisti della gdo. 

I premi sono stati consegnati da professionisti del mondo del largo consumo, della gdo, come anche dei servizi e dei media: Grazia De Gennaro - CDA con delega a 

Comunicazione, Sostenibilità e Diversity, Maiora; Eleonora Graffione - Presidente Coralis - Presidente Associazione Donne del Retail che è invitat a salire sul palco; Paolo 

Antonini - CPG Account Director, Circana; Sara Manazza - Communication Manager - GS1; Paola Pomi - CEO, Sinfo One; Paolo Preda - Agency Manager Blu Media Group; 

Marika Machina - Direttore Operativo di Ve.Ma.; Beatrice Orlandini - Premio Insegna dell’Anno; Rossella Brenna - Consulente Direzionale; Anna Casani - CEO Altavia; Maria 

Carla Sanna - Strategic Client Director Toluna; Anna Bertolini - Giornalista Mark Up e Gdoweek, Tecniche Nuove Media; Cristina Lazzati, Direttrice Responsabile di 
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Gdoweek, Mark Up e Fresh Point Magazine; Cesare Gnocchi, Direttore Commerciale Tecniche Nuove Media; Gianluca Resta, Direttore Commerciale Aree Retail&Horeca 
Tecniche Nuove Media. 

A seguire, tutti i premi assegnati nelle differenti categorie, a cominciare dal premio Top Brand che identifica i marchi con le migliori performance assolute nell’anno. 

PREMI TOP BRAND 

Prodotti esistenti: 

1° classificato Palmolive Naturals (Colgate - Palmolive) 

2° classificato Heineken Original (Heineken Italia Spa) 

3° classificato Gran Biscotto (Rovagnati) 

Prodotti in lancio: 

1° classificato Nutella Gelato (Ferrero) 

2° classificato Yoga Ace Color (Conserve Italia) 

3° classificato Raffo Lavorazione Grezza (Birra Peroni) 

Prodotti con miglior indice di rotazione: 

1° classificato Vecchio Amaro Del Capo (Distilleria Caffo) 

2° classificato Passata Di Pomodoro Bottiglia (Mutti) 

3° classificato Pavesi Gocciole Chocolate (Barilla G. E R. Fratelli) 

PREMI PER CATEGORIA 

Categoria Alimentari Confezionati 

Prodotti esistenti: La Numero Uno (Italpizza) 

Prodotti in lancio: Nutella Croissant (Ferrero Commerciale Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Passata Di Pomodoro 700 G (Mutti) e Caffè 

Macinato Qualità Rossa (Luigi Lavazza) 

Categoria Alimentari Freschi 

Prodotti esistenti a pari merito: Gran Biscotto (Rovagnati) e Milk Kefir (Latteria Nóm) 

Prodotti in lancio: Santa Lucia Fiocchi Di Latte (Big - Galbani) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Philadelphia Spalmabili (Mondelez 

International) e Rana Lasagne (Pastificio Rana) 

Categoria Alcolici e Birre 

Prodotti esistenti a pari merito: Heineken Original (Heineken Italia Spa) e Santero Spritz Ready To Drink 

(Santero Fratelli & C) 

Prodotti in lancio: Raffo Lavorazione Grezza (Birra Peroni) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Aperol (Campari) e Vecchio Amaro del Capo 

(Distilleria F.lli Caffo) 

Categoria Bevande Analcoliche 

Prodotti esistenti a pari merito: Coca Cola Zero Senza Caffeina (Coca Cola) e San Benedetto Succoso 

Zero (Acqua Minerale San Benedetto) 

Prodotti in lancio a pari merito: Lemonsoda Twist (Ceres) e Yoga Ace Color (Conserve Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Red Bull Energy Drink (Red Bull) 

Categoria Detergenza e Cura Casa 

Prodotti esistenti: Svelto (Unilever) 

Prodotti in lancio: Scotch Brite Power Classic (3M Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Fumakilla Vape Zanzare Elettroemanatori Piastrine Ricariche 

(Fumakilla Europe) 

Categoria Igiene e Bellezza 

Prodotti esistenti: Palmolive Naturals (Colgate - Palmolive) 

Prodotti in lancio: Gillette Labs (Procter & Gamble) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Labello (Beiersdorf) 

Categoria Detergenza e Cura Tessuti 

Prodotti esistenti: Coccolatevi (Euthalia) 

Prodotti in lancio: Dixan Expert (Henkel Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Mon Amour Tradizionale Profumazione Classica Blu Mare 
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Categoria Dolciario 

Prodotti esistenti: Lindt Excellence (Lindt & Spüngli) 

Prodotti in lancio: Nutella Gelato (Ferrero) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Pavesi Gocciole Chocolate (Barilla G. E R. Fratelli) 

Categoria Petfood 

Prodotti esistenti: Purina One Bifensis (Nestlè Purina Commerciale) 

Prodotti in lancio: Ultima Pro+ (Affinity Petcare Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione a pari merito: Migliorcane (Morando) e Special Dog (Monge) 

PREMI SPECIALI 

Premio Consumatore Toluna 

Il Premio viene assegnato da Toluna sulla base della consultazione di un panel di duemila 

consumatori sparsi sul territorio italiano e rappresentativi delle diverse fasce d’età. 

Prodotti esistenti: Svelto (Unilever) 

Prodotti in lancio: Nutella gelati (Ferrero Commerciale Italia) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: Philadelphia spalmabili 250gr (Mondelēz International) 

Premio Retailer 

Il premio identifica i prodotti che hanno ottenuto i punteggi più alti in assoluto nelle valutazioni degli 

esperti di settore. 

Prodotti esistenti: Dual Power (Italchimica) 

Prodotti in lancio: San Benedetto Succoso Zero (Acqua Minerale San Benedetto) 

Prodotti con il miglior indice di rotazione: La Numero Uno (Italpizza) 

Riproposto anche il Contest "New Entry 2025", finalizzato a dare visibilità alle novità di 

prodotto presenti sul mercato della gdo. I vincitori sono stati decretati attraverso un sondaggio web, 

realizzato sul sito della rivista Gdoweek (www.gdoweek.it) e aperto ai manager dell'industria e della 

distribuzione. 

Quest’anno il premio è stato assegnato a Red Bull Pink Edition Sugarfree (Red Bull srl) 

Premi Speciali New Entry 

Per la categoria Alcolici e Birre vince Umbrian Ipa (Az. Agr. Mastri Birrai Umbri S.s.) 

Per la categoria Altri non food vince Spinny Pen Travel Collection (Incall s.p.a.) 

Per la categoria Bevande e Preparati vince Vitasnella Specifique celluliite/brucia grassi (Ferrarelle Spa) 

Per la categoria Caffè vince Capsule Compatibili "Dolce Gusto" (Caffè Borbone) 

Per la categoria Carne vince Summer on Fire (Martini Alimentare S.r.l.) 

Per la categoria Condimenti vince Limmi Sweet (Limmi S.r.l.) 

Per la categoria Confetture e Creme vince Marmellata di Arance Sicilia 360 g (Aldi S.r.l.) 

Per la categoria Conserve Rosse vince Passata ai pomodori "La Completa" (Italian Food S.p.a.) 

Per la categoria Conserve Vegetali vince Collezione D'amico vasi d'autore 2025 - limited edition 

(D'amico - D&D Italia Spa Società Benefit) 

Per la categoria Cura casa - Tessuti vincono a pari merito Bioform Plus Super bianco (Biochimica) e 

Spontex Flex & Wash x2 (Mapa Spontex Italia) 

Per la categoria Cura persona vince Hawaiian Tropic Face Cream SPF50 (Edgewell Personal Care Italy 

Srl) 

Per la categoria Dolciario vince Cuor di Pistacchio Fabbri Bombon (Fabbri 1905) 

Per la categoria Energy drink vince Red Bull Pink Edition Sugarfree (Red Bull) 

Per la categoria Farine e lieviti vince Eterea (Molino Naldoni Srl) 

Per la categoria Formaggi e latticini vincono a pari merito Spalmabile di RiCcotta (Valcolatte) e 

Mozzarella bocconcino multipack senza lattosio (Bayernland srl) 

Per la categoria Gelati vince Gelato Merenda Plasmon Sammontana (Heinz Italia) 

Per la categoria Hipro vincono a pari merito Brodo proteico carni miste (Cleca S.p.a.) e Natural Plant 

Goodly - gusto cacao (MartinoRossi Spa) 

Per la categoria Igiene persona vince Bagnocrema (Kelit Srl) 
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Per la categoria Insaporitori, sale e spezie vince Polline - Spice Up (Italpepe 2 Srl) 

Per la categoria Ittico vince Tartare di Salmone (Sicily Food Srl) 

Per la categoria IV Gamma vince Piatti Unici Super Golosi (La Linea Verde Soc. Agr. Spa) 

Per la categoria Latte e bevande vegetali vince Cappuccino Avena e Caffè (Unigrà S.p.a.) 

Per la categoria Miele vince Miele + Balsamico (Conapi Soc. Coop. Agricola) 

Per la categoria Olio e condimenti vincono a pari merito Zafferano spray (Compagnia Alimentare 

Italiana Spa) e Olio di avocado (Olio Dante S.p.a.) 

Per la categoria Ortofrutta vince Antonio Ruggiero (Antonio Ruggiero Spa) 

Per la categoria Pane vince Pane fresco di semola rimacinata di grano duro - Forte (Oropan Spa) 

Per la categoria Pasta fresca e gnocchi vince Bipack Salvaspreco (Pastificio Martimucci Srl) 

Per la categoria Pasta secca vince Fettuccelle Grandi (F.lli De Cecco di Filippo Fara San Martino S.p.a.) 

Per la categoria Petcare vince Galaxy Garden (Vitakraft Italia S.p.a.) 

Per la categoria Petfood vince ShinyCat (Gimborn Italia) 

Per la categoria Piatti Pronti vincono a pari merito Bontà che Pasta (Euroverde Società Agricola Srl) e 

Martino piatti pronti - Couscous Perlato alla Puttanesca (Sipa International srl) 

Per la categoria Plant Based vince CiboCi Everytime Minipasto vegetale proteico (Cibo-Ci Società 

Agricola Srl) 

Per la categoria Preparati per Dolci vince Zero Sbatti (Molino Rossetto Spa) 

Per la categoria Prodotti da forno vince Gran Pinsa Romana Classica Ambient (Molino Spadoni Spa) 

Per la categoria Riso - cereali - legumi vince Riso Basmati Protein (Riso Scotti) 

Per la categoria Salumi vince Bacon & Cheese per Burger Beretta (Salumificio Fratelli Beretta) 

Per la categoria Snack Dolci vince LOV cubetti d'avena, fragola, mandorla & cioccolato (Vamvalis 

Foods S.a.) 

Per la categoria Snack Salati vincono a pari merito Italian jerky original (Bejerky Srl) e Plasmon Snack I 

Paff Bio Carota, Zucca, Spinaci e Pomodoro (Kraft Heinz) 

Per la categoria Sostitutivi del Pane vincono a pari merito Fette biscotte ai 5 cereali con semi di lino 

(Biscotti P. Gentilini Spa - Sb) e Nuova Gamma Crackers (F.lli De Cecco di Filippo Fara San Martino 

S.p.a.) 

Per la categoria Sughi vince Pesto Vegetale al Basilico Inclusivo (Veggywell srl) 

Per la categoria Surgelati vince Cozza Pastellata (Marevivo S.r.l.) 

Per la categoria Zucchero e dolcificanti vince Eritritolo dark 225gr (Eridania) 
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Regolamento
e giurie

mentari Confezionati, Dol-
ciario,BevandeAnalcoliche,
Alcoliciebirre,Detergenzae
cura casa,Detergenza e cu-
ra tessuti,Igiene &bellezza,
Petfood, idati Circana,fina-
lizzatialla definizionedel-
le nomination, prendono in
considerazione i seguenti
parametri:

•marche già presenti sul
mercato: la crescita di
quota di mercatoe di ven-
diteavaloreregistratenel
2024 per ognunadelle ca-
tegorieanalizzate(a.t.feb-
braio 2025) - le prime sei
perognicategoria;

•migliori lanci del 2024: di-
stribuzione ponderata,
quota a valore e fattura-
to acquisti a sei mesi dal
lancio - i primi tre per ogni
categoria;

•miglior prodottodi marca
perindice di rotazione con
DP maggioredi20- iprimi
5prodottidi marca.

Lepreferenze
delconsumatore
Le nomination definite da

Circana sono sottoposte al
panel di consumatori web
di Toluna, rappresentativo
dell’universo familiareita-
liano, che decreta anche il
PremioConsumatore.

Ilgiudiziodeibuyer,
category e direttori
acquisti dellagdo
Le nominationdefinite so-
no inoltrevotateda esperti
della distribuzione.
Il giudizio dei retailerdecre-
taancheil PremioRetailer.

Iprodotti in nominationso-
no stati sottoposti al giudi-
ziodelle giurie e tale giudi-
zio è insindacabile e inap-
pellabile.Sono premiati il
vincitoredei prodotti esi-
stenti, il vincitoredei pro-
dotti in lancioe il vincitore
dei prodottidimarcaper in-
dice di rotazioneperciascu-
na categoria ingara,nonché
il vincitoreassoluto.

LE NOVE

CATEGORIE

ALIMENTARI

FRESCHI

ALIMENTARI

CONFEZIONATI

DOLCIARIO

BEVANDE

ANALCOLICHE

ALCOLICI E BIRRE

DETERGENZA

E CURA CASA

DETERGENZA

E CURA TESSUTI

IGIENE E BELLEZZA

PET FOOD

B
rands Award 2025 è or-
ganizzato da Gdoweek
eMarkUp su dati forniti

da Circana.È l’unica inizia-
tiva che premia le migliori
performanceannue di mar-
ca nei beni di largo consu-
mo attraverso criteri og-
gettivi e riscontrabili che
coinvolgono i consumato-
rifinalie il retailmoderno.
Per partecipare ai Brands
Awardnon occorreiscriver-
si,né pagare alcunimporto:
concorrono tutti i benidel
largo consumopresentiog-
gi sul mercato. I criteri di
selezionedelle marche so-
nooggettivi(datidi vendita
Circana)e i prodotti in no-
mination vengono sottopo-
sti ad altri due livelli digiu-
dizio: consumatorie giuria
di buyer/category/diretto-
riacquistidella gdo. Ivinci-
tori scaturiscono quindi da
tre classificheche, pesa-
te in modo uguale, indica-
no i vincitoridi categoriae
il vincitore assoluto.

Le performancedivendita
Per lecategoriemerceologi-
che Alimentari Freschi, Ali-
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Top player Brands Award2025 - Esistenti
BRAND AZIENDA BRAND AZIENDA

958 SanteroSpritz Santero Fratelli& C
EmulsioDetergentePavimenti A.SutterReadyToDrink Doppia Fragranza

Adoc For Dogs Filetti Di Pollo WhitebridgePet Brands Fage Total Fage International

Almo Nature Hfc Almo Nature FeliciaBio Andriani
Bulldog Campari FriskCleanbreath PerfettiVanMelle
Chanteclair Real Chimica Friskies Nestlé Purina Commerciale
CocaCola Zero SenzaCaffeina Coca Cola Frosta -PescePreparatoPanato Frosta
Coccolatevi Euthalia GarnierGood L'Oréal Italia

Coccolino Unilever GarnierVitaminaC Garnier
Crema100%Nocciole Bio EuroCompany Gran Biscotto Rovagnati

CremaNovi Elah-Dufour HeinekenOriginal HeinekenItalia
DeoDueMorbido Chimiclean Italpepe ItalpepeAmmorbidente

Jägermeister GruppoMontenegro
DoveBagnoschiuma Unilever
Dr Beckmann Il Dissolvi JeffersonAmaro Importante CompagniaDeiCaraibi/
Macchie Tavola VecchioMagazzinoDoganale

Dual Power Italchimica KioeneMini Cotolette KioeneconSpinaci
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BRAND AZIENDA BRAND AZIENDA

LaNumeroUno Italpizza SanBenedettoSuccosoZero AcquaMinerale
San Benedetto

Lenor Procter& Gamble Sheba Filets Mars Italia
Lindt Excellence Lindt & Sprüngli Sorgesana Lete
Milk Kefir LatteriaNöm SpecialDog Excellence Monge&C.
Mulino Bianco Pinsa BarillaG. eR.Fratelli Sunsilk Ricci DaSogno Unilevere Liscio Perfetto
Orasì BevandeVegetali Unigrà Svelto Unilever
OroCiok al Latte MondeleˉzItaliaServices Sweet Home Collection Suarez
Palmolive Naturals Colgate- Palmolive TanquerayGin& Tonic DiageoItalia
PepsiZero PepsicoBeveragesItalia ValmoraAcquaMinerale Pontevecchio

PurinaOne NestléPurinaCommerciale Veet Expert ReckittBenckiser
ViledaPannie Spugne Fhp di FreudenbergPurinaOne Bifensis NestléPurinaCommerciale
Vivident Xylit PerfettiVanMelleRaffo Ricetta Originale Birra Peroni
Yoga ConserveItalia

RanaLasagnee Parmigiana Pastificio Rana
Zig Zag Deisa Ebano

RedBull EnergyDrink Red Bull Zymil AllaGreca ZeroGrassi Lactalis NestléProdotti
FreschiItaliaRokuGin Stock
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Top player Brands Award 2025 - Lanci
BRAND AZIENDA BRAND AZIENDA

AirWickArmoniaIstantantanea NutellaGelato FerreroCommercialeItalia
EssentialMist ReckittBenckiserCommercial

NutellaPlantBased FerreroCommercialeItalia
BauliPanmoroDi Verona Bauli
Coccolino Unilever

Omino BiancoDetersivoIdrocap Bolton ManitobaProfumoperBucato SciogliMacchie
Elixir Panorama L'OréalGroup
CoccolinoWonderWash Unilever PatatasNana Patatas Nana
CoronaCero Anheuser-BuschInbev

PrimeHydration CongoBrands
DanoneDuo Danone Nutricia

PringlesHot KellanovaDixan Expert HenkelItalia PurinaAdventurosTraining NestléPurinaCommerciale
ElviveGlycolicGloss L'OréalItalia RaffoLavorazioneGrezza Birra Peroni
Felix TastyNuggets NestléPurinaCommerciale RaidEssentialsLiquido
Fulfil Ferrero CommercialeItalia ElettroemanatoreInsettiVolanti Sc Johnson

GalbuseraProteinG Galbusera SanBenedettoAquaprotein AcquaMineraleSanBenedetto
GarofaloPotere al Pomodoro Garofalo SantaLuciaFiocchidiLatte Big (Galbani)

GilletteLabs Procter & Gamble SantàlZero GruppoParmalat

Kop DetergentePiatti Concentrato In.chi.pla ScotchBrite PowerClassic 3M Italia

LemonsodaTwist Ceres SpontexFull ActionCorner Mapa Spontex Italia
Messina Vivace Heineken Italia TronkySandwich FerreroCommercialeItalia
MilkProteinYogurtMix LatteriaNöm Ultima Pro+ Affinity Petcare Italia
MulinoBiancoFisarmoniche Barilla G.eR.Fratelli Venturo DiageoItalia
NescaféDolceGusto Miscela Nestlé Italiana YogaAce Color ConserveItalia
Robusta

ZueggZeroResidui100%da Frutta ZueggNutella Croissant Ferrero CommercialeItalia
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Aperol Campari
AragostaVermentinoDi Sardegna Cantina Santa MariaLaPalma
Doc Alghero
BaileysOriginal Diageo Italia
CaffèMacinatoQualitàRossa LuigiLavazza
DashconActiliftBucatoLavatrice Procter&Gamble
DashPowerBucatoLavatrice Procter&Gamble
DoveSpray Unilever
Fage Total0% Fage International
FelixLe Ghiottonerie NestléPurinaCommerciale
Findus PiselliniPrimavera C.S.I.- Compagnia Surgelati

Italiana
FonziesGliOriginali Mondeeˉlz Italia Services
Vape ZanzareElettroemanatori FumakillaEuropePiastrineRicariche
SantaLuciaMozzarella Palla Big (Galbani)
Garnier AcquaMicellare Garnier
GourmetGoldCuoreMorbido NestléPurinaCommerciale
KinderCards FerreroCommercialeItalia
KioeneMiniBurgerconspinaci Kioene
Labello Beiersdorf
LeteAcquaEffervescenteNaturale Lete
LevissimaAcquaNon Gassata NestléSan Pellegrino
Listerine Kenvue
L'Oréal Paris ExcellenceCrème L'Oréal Italia
MagnesioSupremoComplessi NaturalPointVitaminici/Minerali
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POPOLAZIONE ANIMALI
DOMESTICI IN ITALIA

Piccolimammiferierettili

Cani 9 mln

Gatti

Uccelli

ALIMENTAZIONE
CANE E GATTO

(INCIDENZADEISEGMENTINEL2024)

3,2mln

11,9mln

12,7mln

Pesci 28,1mln

7,1%

22,4% 35%

14,2%

|3,3%

22,4%

0

Snackcane

Secco cane

Umido cane

Snackgatto

Secco gatto

Umido gatto

Fonte:RapportoAssalco-Zoomark2025,datiCircana,a
valore,grocery+specializzato

Petfood

La salute vien mangiando

In un mercato sempre più specializzato e premium, l'innovazione si gioca su qualità e

funzionalità degli alimenti. Il giro d'affari per l'alimentazione di cani e gatti, il segmento

principale del petfood e petcare, ha superato i 3,1mld di euro

in SilviaFornari

aluteefunzionalitàsirivelanoesse-

Se
leprimedirettricidel'innovazione

delmercato,sianelcompartodegli

alimenticompleti(quellichefornisconotut-
ti inutrientinellequantitàeproporzioniri-
chieste),siainquellodeglialimenticomple-
mentari,comeglisnack,chesvolgonofun-

zionispecificheenegliultimiannisisonodi-
versificatianchein formadipastiglie,pol-

veriepaste.Sono65milioniglianimalida

compagniain Italia,dicuipiùdi 20 milio-

ni fracaniegatti.Sonoconsideratimem-

bri dellafamigliaatutti glieffettidal96%

deipetowners,cheperloroacquistanoa-

limentidiqualitàeformulatiin baseaetà,

razza,taglia,condizionidisalute,oltreche
naturalie gustosi.Prodotticrescentemen-

tepremium,insomma,ancheindirettacor-
relazioneconil cambiamentodemografico
delPaese,dovelefamigliesirimpicciolisco-
noerisultanocompostedaunamaggiore
percentualedi senior.

Bastascorrerei datipubblicatiamaggio
2025dalRapportoAssalco-Zoomarkper

coglierela soliditàe il dinamismodelmer-

catopetfood.Il girod'affariperl'alimenta-

zionedicaniegatti,il segmentoprincipale

delpetfoodepetcare,hasuperatoi 3,1mld

dieuro,conunacrescitadi+3,7%subase

annuaeunCagravaloredi+9,8%dal2021

al2024.Avolumeildatoèleggermentene-

gativo(-1,4%).Campanellod'allarme?For-
seno,poichél'andamentoèriconducibile
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all'aumentodeigattirispettoaicaninelle
casedegliitalianieallapreferenzamarca-

taperi canidipiccolataglia.

UMIDOBATTESECCO

Secondoil Rapporto,i prodottiper gatto

realizzanoil56,3%delvalorecomplessivo,

paria 1.758mlndieurodifatturato,conu-

nacrescitadi+5%sul2023trainatadall'u-

mido(+5,3%).I prodottipercaneraggiun-

gono1.367mlndieuro,increscitadi+2,1%,
mala progressioneèmaggiorenelsecco

(+2,3%).Sultotalepetfood,glialimentiu-

midiincidonoil 49%,con+4,3%avalore,

seguitidaisecchiconil 40,4%diquotadi

mercatoeun+13,4%avalore.

"Ilgattovamegliodelcane,l'umidovame-

gliodel secco",riassumeLucianoFassa,
direttoregeneralediMonge.AllafieraZo-

omarkdi Bolognal'aziendahapresenta-

to moltenovitàperi brandMongeNatural

Superpremium,Gemon(vendutinelcanale

specializzatoenellecatenepet)edExcel-

lence(brandesclusivoperla gdo),propo-

nendoricettesingleproteinesoprattutto

rafforzandolasellingpropositionsullelinee

diprodottiumidi.

"Peresempio,i patèmonoproteinacottia

vaporee arricchiticonsuperfoode coni

nuovibocconcinicottialfornoconlericet-

te bi-gusto,cioèconduedifferentitipi di

CosimoLaterra
salesdirectorItalydiMarsPet
NutritionEurope

carne-illustraFassa-. L'ultimanovitàsono

i MongeFreshnellebusteda85gperca-
niepergatti:patècottia vapore,arricchi-
ti conminibocconcinicottial forno,tutte

ricetteconcarnefrescaaltamentedigeri-

bile,ingredientiselezionati,senzacoloran-

ti,conservantinézuccheriaggiunti.AZoo-

markabbiamopresentato16nuoviproget-

tipercoprirei diversisegmentidelmerca-
to.Lacomunicazioneèpartefondamenta-

ledellanostrastrategiacommerciale,tan-

to chesiamodaanniil primoinvestitorein

IL MERCATO PER CANALI

advertising,dallatv allaradio,daldigitalal-
lastampa,dall'oohaglioltre150eventiche

presidiamosulterritorio".
AncheUnitedPetfood,cheaBolognaha
lanciatonumerosenovitàin tuttiisegmenti

delmondopet,ponel'accentosull'innova-

zionedeglialimentiumidiin formatosingle
servepouchrealizzatinellanuovafabbrica

inPolonia,UnitedPetfoodRadom."Sitrat-

tadibrodiezuppeinbustarichiudibileper

il gattoedi sfilaccettiin salsaconverdure

chericordanoglistufatiperilcane-spiega
RobertoVerzini,ccodiUnitedPetfoodIta-

lia-.Lostabilimentosicaratterizzaperlasua
filieraaciclochiuso;il collegamentodiret-
toconunmacelloavicoloapochikmdidi-
stanzaconsentediriceverelamateriapri-

mafrescatre voltealgiornoedicontrolla-
retuttele fasidellaproduzione".

L'azienda,che conta26 stabilimentinel

mondo,haannunciatoinoltrel'aperturadi

unnuovositoproduttivoin Turchiadedi-

catoalmondodellelattineumido(bocco-

niin salsaogelatinaepaté)e laproduzio-

nedi piccoliformatida75-100gpergat-

to che ancoranonavevain portafoglio.Il

nuovostabilimentorientranellacollabora-

zionecomeco-shareholderdiUnitedPetfo-
odconl'aziendaturcaLiderPetfood.

"UnitedPetfoodèspecializzatanellaforni-

turain privatelabele intendecontinuarea

Sulfrontedeicanalidistributivi,i datiAssalcomostranounacrescitaavaloreadoppiacifraperlecatene+petshopgdonei

segmentiumidocane(+10,5%)eumidogatto(+14,1%)ebuoneperformancenelseccocane(+8,6%)eseccogatto(+9,7%).Nel

groceryeneipetshoptradizionalil'umidocaneegattoavanzaavaloredi+3,2%inentrambii canali,isecchigattodi+2,6%e+3%

rispettivamente,mentreisecchicanecresconosoloneipetshoptradizionali(+2,3%).Perquantoriguardaglisnack,èilsegmento
gattoacresceredipiùavaloresianelgrocery(+10,9%)sianellecatenepetshop+petshopgdo(+11,3%),menoneipetshop

tradizionali(+3,7%).Èneipuntidivenditaspecializzaticheglishoppertrovanol'assortimentopiùvastoespecificoperleesigenze
nutrizionalideipetepersonaleformatoadhoceingradodiconsigliarli,edèsuquestocanalechediverseaziendesistanno

concentrando.Secondoil RapportoAssalco-Zoomark2025,ilmercatoitalianoonlinedeglialimentipercaniegattivale451milioni

dieuro(+8,2%sul2023)edèilsegmentodelgattoatrainarelevenditedelcanale,conunacrescitasuperioreal13%perl'umido

eal9%perilsecco.Neicanalifisiciloshopperpuòvalutaredipersonaiprodottieconfrontareleofferte,malacomoditàdi
consegnaacasadiprodottipesanti,comei formatiscortaelelettiere,rappresentaundriverimportantepergliacquistionline.
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LucianoFassa
direttoregenerale
diMonge

SPINGERE

SULLA

FORMAZIONE

RoyalCaninsiimpegnaalavorareconl'intero

ecosistemadelmondopet,offrendooccasioni

formativeatuttigliinterlocutori:masterclass,

webinar,academypernegozianti,veterinarie

allevatori,lapiattaformaRoyalCaninAcademy

dovetrovareunavastagammadicorsisu
diversitemi,eattivitàdisensibilizzazionee

formazione.Ilportafoglioprodottipropone

oltre350formulestudiateinbasearazza,

taglia,età,stiledivita,sensibilitàecondizionidi

salutediognicaneegatto."Èperquestochei

nostriprodottisonodisponibilisolonelcanale

specializzato,doveilsupportodipersonale

competenteèfondamentaleperconsigliare

lasoluzionenutrizionalepiùadatta-sottolinea

ValentinaMenato,petspecialtyretaildirector

diRoyalCanin-.Unodegliobiettiviperil 2025

èrafforzareilnostrosupporto,valorizzando

lecategoriediprodottodisponibilisoloin

questocanale,comelalineaAgeing,glisnack

funzionaliegliintegratori".

Fralenovitàdiquest'annocisonolagamma

RoyalCaninVeterinaryHealthNutrition,

studiatapersupportarelanutrizionedicani

egatticonproblematichespecifiche,i Treats
RoyalCanin,snackpercanicompatibilicon

leprincipaligammedietetiche,eil rilanciodei

TrainingTreatRoyalCanin.

lig

ER

EdoardoLano
direttorecommerciale
diMorando

essereattivaintuttiicanalidistributivi,gro-

ceryespecialisedretailers,contractmanu-
facturereeCommerce",aggiungeVerzini.

SPECIALIZZAZIONEPERIL GATTO

Èsulsegmentoumidogattochestainve-

stendoSchesir&CO(lanuovadenomina-

zionediWhitebridgePetBrandsItalia),che

hapresentatounanuovalineadicompleto

naturale.AdOcCompleteForCatssicom-

ponedialimentiumidicompletiebilancia-

ti in lattinemonodoseda80 gdedicatial-

leesigenzenutrizionaliquotidianedeigatti

adulti.Lagammaimpiegaingredientinatu-

rali,sfilettatiamanoecottialvapore,sen-
zaconservanti,colorantinéaromiartificiali

egrazieall'aggiuntadivitamine,acidigras-

siOmega-3,mineralie taurinalemonodo-
sisonounpastoprontodagustare,senza

l'aggiuntadi crocchette.
"Èla nostragammadi puntaquest'anno

elavoreremoperampliarnela distribuzio-

ne-sottolineaSerenaTraverso,trademar-

ketingmanagerEmeadi Schesir& CO-.

Nell'ultimoannoabbiamopresentatoun

restylingcompletodel logoe deipacka-

ging,per arricchirele informazioniin eti-
chettaefacilitareilprocessodi scelta.In-

vestiamoinoltreneitouchpointpiùvicinial

consumatore:materialipoppervalorizza-
relanostrapresenzaascaffale,espositori

promozionalipergarantireunadoppiavisi-

Claudio Sciurpa
amministratoredelegato
diVitakraftItalia

bilitàcross-category,giornatehostessper
farconoscerele nostregamme,spiegare

ladifferenzatra umidocompletoe com-

plementaree offrirecampioniomaggio".
"Il segmentochecrescedipiùe chede-

tienelaquotamaggioreè quellodegliali-

mentiumidipergatto,maavanzanodecisi

ancheglisnackper gatto-confermaSte-

faniaCoccia,marketingdirectordiLandini
Giuntini- PartnerinPetFood-.Anticipando

questitrend,abbiamopropostoalimentidi

diversefascedi prezzoper intercettareil

giustotargetdiriferimento.Inostriprodot-

ti superpremiumstannoottenendoottimi

riscontrinelcanalespecializzatoedaanni

offriamounavastagammadisnackanche

pergatti,funzionaliall'igieneoraleegusto-

sipremipergratificarli".
Fragliultimilancici sonole nuovemous-

sedellagammaPreVitalnellevarianticon

carneopesce,indifferentiricettee abbi-

namenti,elalineadipatéMonoproteiciIta-

lianWay,nataperrispondereallacrescente

richiestadi alimentiipoallergenici.

"InquantopartedelgruppoPPF,lanostra
aziendacondivideglistessiobiettivi,cioè

crescitadelbusinesseinnovazionedipro-

dotto conunosguardosempreorientato
allasostenibilità:questovaleper i nostri

brand,maancheperlaproduzionepriva-
telabeldeidistributori,acuipresentiamo
lepropostepiù recentie divalore,qua-
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li mousse,paté,monoprotei-
ci,snack".

IL SECCOÈSMART

Manonmancanolenovitànel

mondodeiprodottidry,comeil

nuovobrandHappetychePet

Villagestaperlanciare.Lepri-
meausciresarannole lineedi
alimentazionedry,unaper il

gattoedueperil cane,laMul-
ti AnimalProteininpiùvarianti

digustoela SingleAnimalPro-

tein,idealepercaniconsensi-
bilità.Lereferenzesidifferen-
zianoinbaseallafasedivita,
allatagliae alleesigenzespe-
cifichedelpeteimpieganova-

riefontiproteiche,consenten-

dodispaziaretra gustidiver-
sie formulazionifunzionali."A

fiancodelprocessodipremiu-
mizzazionedeglialimentiperi

petsirafforzalatendenzaaot-
timizzaregliacquisti,cercando

soluzionicheconiughinoquali-
tàe convenienza,in terminidi

prezzoe diofferta-commen-

ta Francescolanora,direttore
commercialefooddiPetVilla-

ge-.Happetyintendeinterpre-
tare questitrend:i suoipro-

dottidrysicaratterizzanoper

funzionalità,digeribilità,grande

appetibilitàe ambisconoadi-

ventarela"smartchoice"per

iproprietaridicaniegatti.Per
losviluppodelbrandunode-

gliobiettivistrategiciprincipali

è lagestioneottimaledelpro-
cessodistributivo;lavoreremo

perrenderereperibileevisibi-

le ilprodottosulterritorio,co-

municarei suoivalori,eviden-

ziarnei principalibeneficiesvi-

lupparelabrandawareness".

LOSNACKGOURMET

Quellodeglisnackèil seg-

MARKUP341
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mentopiùpiccolodelmerca-

to e mostratrendpositiviso-

lo avalore(+4,2%).Glisnack

percane,disolitoscelticome

premiooper obiettivifunzio-
nalicomel'igieneorale,hanno
un'incidenzasuperiorerispet-

toaquellipergatto(7,1%con-
tro 3,3%a valore),male per-
formancesonosuperioripergli
snackgatto:+10,2%avaloree

+11,5%avolumecontro+1,7%

avaloree-3,3%avolumede-

glisnackcane.

Per i pet ownersanchegli
snackdevonoesserein linea

conlostiledivitadell'animale,

appetibiliegratificantimaan-
chefunzionaliperlasalute,re-
alizzaticonricettecleancom-
postedapochiingredientise-

lezionatiedi altaqualità.Vita-

kraft,peresempio,chepresen-

taoltre100novitàognianno,
investenellosviluppodi ricet-

tediqualità,conpochiingre-
dientiesemprepiùsostenibi-
li,unafilieraeticacertificatae
packriciclabili.

Unesempiodiquestafilosofia

sonoinuovisnackDrink:una

bevanda-snackchepromuove
l'idratazioneneigatti,cheso-

nopocoinclinia bere.Un'al-
tranovitàsonoi VitaHearts,

piccolisnackper gattoafor-
madicuorecheunisconogu-
stoebenessereesonodispo-
nibiliintrevarianticonbenefici
funzionalimirati(Immunity,Di-

gestion,Skin& Coat).
"Neiprossimiannipuntiamoa

rafforzarelanostraleadership

neglisnack,oltrecheneigio-

chieneiprodottiperl'igiene
dicaniegatti,consolidandoal

contempolacrescitanelseg-
mentoalimentareper uccelli

eroditori,dovegiàdeteniamo
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MIGLIORE

DIGERIBILITÀ
DEI SINGOLI

PRODOTTI

Nelsegmentocane,Wonderfood

(proprietariadiOasy)rilevaunforte
interesseversoprodottigrainfree
emonoproteici,idealipergarantire

digeribilitàeridurreil rischiodi

intolleranze,intuttii segmentidry,

wetesnack.Perilgatto,aumentala
richiestadialimentinaturali,semplicie

gustosi,soprattuttonell'umido,conuna
crescenteattenzioneallaqualitàealla

composizionedell'alimento.Avanzaanche

il segmentosnackgatto,soprattutto

conlegammeliquidsnack."ABologna
abbiamopresentatoil rebrandingdiOasy
emoltinuoviprodottinellegammedry,
wetesnack,siacanesiagatto-spiega
MarzioBernasconi,direttorecommerciale

diWonderfood-.Perilcane,stiamo

espandendolagammamonoproteicae

grainfree,conricettemigliorateenuovi
formatiperoffrirevarietà,rispondere
aesigenzespecificheemantenereun

rapportoqualitàprezzocompetitivo.
Perilgatto,lenovitàsonoduelineedry,

altamentedigeribiliericchedibenefici

nutrizionali,eduegammediumidi,

NaturySoftJellyeNaturyCooking
Broth,improntatesuqualitàesemplicità

degliingredienti.LapropostadiOasyè

costruitasuivaloridibenessereanimale,
naturalitàeaffidabilitàevogliamo

confermarcicomebranddiriferimento

nelmercatodelpetfood,soprattuttonella
distribuzionespecializzata".

unaquotarilevantedimercato-fa sapere
ClaudioSciurpa,amministratoredelegato
diVitakraftItalia-.Vediamoimportantiop-

portunitàneiprodottisostenibilie funzio-

nali,comelettierenaturaliesnackconbe-

neficispecifici.Comedimostranolenuove

lineepresentateaZoomark,lenostreprio-
ritàrestanoqualità,innovazioneesosteni-

bilità,principicheguidanolosviluppodel

nostrocatalogo".

Ascommetteresulsegmentosnackè an-

cheRinaldoFranco,checonilnuovocata-

logohalanciato64nuovereferenzesnack

amarchioBestFriendpensatepersoddi-

sfaregusti,taglieedesigenzespecifiche

deipet.
"L'innovazioneèalcentrodellanostrastra-

tegiaesitraduceinun'offertasemprepiù
distintivadalpuntodivistaqualitativoed

emozionale-illustrail presidenteDanFran-

co-.Unesempioèlanuovalineadipastic-
ceriapercaneBaukery,cheuniscel'appe-

alvisivoalgusto:plumcake,muffin,crois-

sant,barretteebiscotti,tutticonfezionati

inunpackagingaccattivante,perfettoan-

cheperil canaleregalo.
Perilmondogattoabbiamointrodottodue

lineechestannoriscuotendograndeinte-
resse:MoussyCat,snackincremadalec-
care,eFagotti,croccantiniconripienocre-

CarloManicardi
amministratoredelegato
diSpectrumBrandsItalia

moso".Lacompetitivitàdell'aziendasibasa

suitrepilastridivisibilità,promozioneevici-
nanzaalconsumatore."Investiamomoltoin

espositoripersonalizzati,chevalorizzanoil

prodottoinstoreenefacilitanolarotazio-

ne,inattivitàpromozionalimirateeunaco-

stantepresenzaneivolantinidellagdo-sot-

tolineaFranco-.Lavoriamoin sinergiacon

i nostripartnerdistributiviperoffriresolu-
zioniefficaci,diforteimpattocommerciale

efacilmenteimplementabiligrazieancheal

supportodellanostraretecommercialedi

merchandising".
PerPurinal'innovazioneèunpilastrodella

strategiadi sviluppo,comedimostral'am-

pliamentodellagammaGourmetRevela-

tionsconBocconciniinGeléeintrevarian-

ti,caratterizzatidaunagelatinatrasparen-
tedallaformapiramidale.

Perilcane,lagammaPurinaAdventurosFi-

lettisiè ampliataconunanuovareferen-
zaall'anatrachevaadarricchireil segmen-

todeglisnackadaltocontenutodicarne,

chemostraunafortecrescitanelmondo
deitreats.

"NelcanalegroceryPurinaharegistrato

lamigliorecrescitaavaloretrai principali

playerconunincrementodel+6,5%-com-
mentaLucaCavallero,headofgrocerybu-

sinessPurina-.L'aziendahasuperatoperla
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prodottipergatto
realizzanobenoltrelametà
delvalorecomplessivo
intercettatodallagdoedagli
specializzati,paria1.758mln
dieurodifatturato

primavoltalasogliadelmezzomiliardodi

sell-out(531mlndieuro),rafforzandola

propriaquotadimercatoavaloreconun

aumentodi90 bps(fonteCircanafullye-

ar2024).

Questaperformancesibasasuunastrate-

giaarticolata,chepartedall'ampiezzadel

portafoglioesi completaconunpresidio

costantedeiprincipalicanali:gdo,eCom-
merceespecializzato.Inoltre,attraverso
programmicomeUnleashedbyPurina,l'a-

ziendacontinuaainvestireinsoluzioniin-

novative,integrandoanchetecnologieco-

mel'intelligenzaartificiale".

SALUTEEFUNZIONALITÀ
Lenuovericettepensateperil benessere

deipet sifannoviaviapiùspecializzatee

prevedonoingredientidiqualitàenaturali,
freefromeproteici.

Coni marchiEukanubaelams,Spectrum

Brandssviluppaprodottisemprepiùcom-
postidafontidiprovenienzanaturale,con
attenzioneagliaspettifunzionali,grainfree
emonoprotein.L'obiettivoècrearemisce-

lestudiatedi fibreeprebioticiperunasa-

nadigestione,senzagrano,senzariempiti-
vi,ogm,aromatizzantiocolorantiartificiali,

conOmega3e6 perunapellesanae un
pelolucenteevitaminaEperrafforzareil si-
stemaimmunitario.

"Afineagostoè previstoil rilanciocomple-
todi EukanubaLifeCare,la gammadici-
boseccomantenimentocane,edellanuo-
valineaEukanubaWetmantenimentoumi-

docane-anticipaCarloManicardi,ammini-

stratoredelegatodi SpectrumBrandsIta-
lia-. Aquestoseguiràil rilanciodellegam-
meEukanubaGrainFreenell'ultimotrime-
stre2025eEukanubaSpecialCaresecco
eumidonelprimotrimestre2026.Il 2024

FOCUS SUGLI SPECIALIZZATI

Morandointendefocalizzarsinel2025eneglianniaveniresullosviluppoelafidelizzazionedelcanalespecializzatoconl'ambizione
didiventaresemprepiùunpartnerdiriferimentoperi clienti,soprattuttoinpetshop,gardenecatene.Direcenteèuscitalalinea

premiumdedicataainegozispecializzatiMorandoLeTradizioniItaliane:35referenzediseccoeumidopercaniegattiispiratealladieta

mediterranea,chesirivolgonoauntargetmedio/altospendenteeallaricercadiunprodottodielevataqualitàaunprezzoaccessibile.

"TuttiimarchidedicatialcanalespecializzatosarannoabrevecaratterizzatidalfamilynameMorando-anticipaEdoardoLano,direttore

commercialeMorando-.NuoviprodottiarricchirannolastoricalineaMorandoProfessional,soprattuttonelsegmentomonoproteico,
elalineaMorandoSuperfood,ancheneglialimentisecchi,oltrealrilanciodellagammaumidogiàsulmercato.Semprenelsegmento

superpremiumèincorsoil rebrandingdellagammaMiocaneeMiogatto,chediventeràMorandoMiocaneeMorandoMiogattoevedrà
nuovereferenzeperMorandoMiogattoSensitive".

LaproduzioneèdistribuitatralostabilimentodiMolfetta(Ba)perl'umidoequellodiAndezeno(To)perilsecco;inquest'ultimosono

statiinseritiunanuovalineadiconfezionamentoperi formatida3-20kgenuovisiloselineedialimentazionealleconfezionatrici.Inoltre,

èincorsoilpotenziamentodiunadellelineediproduzionedellevaschettee,nelmedioperiodo,saràdisponibileunanuovalineadi

confezionamentobustechegarantirànuoviformatidivenditaeilraddoppiodellacapacitàproduttiva.
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Classifica globale del pet food 2025: Purina guida il podio, in 

forte crescita il Made in Italy 
25 Luglio 2025 

La classifica 2025 delle principali aziende produttrici di pet food a livello mondiale, stilata dalla testata 

americana Petfood Industry , si conferma stabile ai vertici, con Purina che mantiene la leadership conquistata 

lo scorso anno. La società del gruppo Nestlé ha chiuso il 2024 con un fatturato di 22,4 miliardi di dollari , 

consolidando la sua posizione di leader globale del settore. 

Gestisci 

consenso 

I leader globali e le dinamiche nella Top 10 

Il podio della classifica si conferma invariato: dietro a Purina si piazzano Mars ( 22 miliardi di dollari ) e Hill’s Pet 

Nutrition ( 4,4 miliardi ). Le prime dieci posizioni del ranking restano quasi del tutto immutate rispetto a dodici 

mesi fa, con l’unica eccezione dello scambio di posizione tra J.M. Smucker e Diamond Pet Food , che si 

attestano rispettivamente al quinto e al sesto posto. La presenza americana si conferma dominante, con otto 

imprese su dieci, affiancate dal gruppo belga United Petfood (anch’esso al sesto posto con Diamond Pet Food) 

e dalla compagine giapponese Unicharm Corp . 
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MORANDO
LA NUOVA GAMMA MORANDO
La nuova gamma Morando - Le Tradizioni Italiane, è caratterizzata da ingredienti tipici italiani - come pomo­
doro, che apporta potassio per la vitalità e funzionalità muscolare e olio d'oliva per la salute di pelo e cute
- arricchiti con erbe aromatiche della tradizione italiana come rosmarino, salvia e origano dalla proprietà
antiossidante e antimicrobica, per supportare la corretta digestione. Gli alimenti secchi sono ricchi in carni
accuratamente selezionate accompagnate da verdure e cereali integrali, per offrire a cani e gatti il corretto
apporto nutritivo con ingredienti di qualità e amminoacidi essenziali altamente biodisponibili. Gli alimenti
umidi - proposti in paté, bocconi e bocconcini in salsa - sono invece formulati con carni fresche cotte al
vapore per preservare i nutrienti e apportare maggiore appetibilità. Tutte le ricette sono inoltre impreziosite
da verdure idonee all'uso umano come pomodori, fagiolini, patate e carote.
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